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Em época de eleicoes

jue media consulta?

A que media recorrem 0s
portugueses quando querem
obter informacao sobre os
politicos e os seus programas em
periodo eleitoral? Eleicdes &
Internet, um estudo realizada
pela Netsonda, da algumas
pistas sobre o consumo de media
em época eleitoral

¢ Ana Marcela

que madia recomem 0s portugueses
para obier mionagdo sobre os polit-
08 ¢ 08 seus programas clestons? A
QUESLHO ISSIEMC MO PErtIEncia num ano
em que docorrem trés consultas a0 elcitorado

portugds, entre as quais as ekeigies legislati-
vis agendadss para Sctembro. O estudo
Eleiges & Internet, realizada peta Netsond,
ki algumas indicagdes sobre quats os meios
peefendos pelos portugueses pan obler mas
mioemagio em periodos clertorass. Segundo o
estudo, a televisio ¢ o madia peefendo, com
52 por cento dos mquindos a admitir ser este
O SUPOMC 3 GUC MEES FEComem par & oblen-
¢ de informagdo, seguido da impeensa (20
por cento), mtemet (16 por ceneo) ¢ rixbio (12
por cento). *“Vou dr uma resposta & politico
As sondlagens vakem o que valem”, conxga
por dizer Paudo Bakksia, director da TSF,
Quando instido 3 comentar estes nimeros. O
responsivel oditorial da ridio do grupo
Controlinveste mostraese algo surproendido
<om O Facto da rkdio enquanio mcio ser aque-
le que menos recolbe @ infengio de consulta
dos inquindos durante os periodos eletioris,
J& que pela sun expenénei “em tenmes de

audiéncsas a TSF cresce em periodos cleito-
rais por ser wma ridio de mformagdio”™,

Ji a televisio ser o meio muais procurado nio
Causou grande surpresa junto aos operdores
contactados pelo M&P. Para Amednio José
Teixeira os nimeros espelhados no estudo da
Netsonch *'s3o valores nogmass para o merca-
do portuguds™, “Os portugueses informam-se
masontanamente pela televisio. Dal que essa
tendincia seja também proadominante em
perixkos em que sumenta a procurs de mnfor-
maco espocializada, neste caso de mforma-
G0 politica. O caso da SIC Noticias ¢ para-
digmdtico nesta maéria. Nesics penodos. ¢
bastante mass procurada”, comenta o director
do canal informativo da SIC.

0 crescimento (53 infernet

come fonte de Informacao

O fixcto da imprensa ter uma quota supenor
em relagio & intemet como meio de informa-

¢ao peeferencial, por seu lado, ji causou alg-
ma swpresa, mas como relkembra Jodo
Marcelino, dirsctor do Diirio de Noticias, a
micmet "o ¢ um dngdo de informadio &
sobretudo um  canal de  distiibuigdo”
Todavia, de acordo com o estudo realizado
pela Netsoda, ¢ um canal de distnbuigdo
Que tem vindo 3 asSumir Wk Esor prpon-
derincin. Quando questionados sobre oste
tema, 57 por cento dos inquindos admitem
recorrer i ntemet como fonte de mformacio
para as cleides curopeias, 53 por conto no
caso das claghes autinquicas ¢ &) por cento
relativamenie ds legedativas. O crescimento
do meio como fonte de mfomuacio toma-se
ainda mais evidente comparando com s
fegshativas de 2005: 0 mimero de pessoos
que admite recommer a este meio sobe de 31
por cento para 60 por cento. Ou scja, 0 dobro.
Uma evolugiio que, no entender de Henngue
Montewro, director do Expresso, ¢ “absoluta-
mente nomal™, “A intemet como meo ¢
relativismente pequena em Portugal, ainda
com banxa penetro da banda larga, mas
tem vindo a crescer. E natural que o cresci-
mento scia brutal, sentimos 0 mesmo no site
do Expresso. No caso do Expresso cresce-
mos no Gltimo ano 300 por conto”, refere
Henngue Monteiro, Um reflexo dos tempos
¢ também como Antonio José Teixewa se
refere a0 crescimento do rocurso & meemct
como fonte de informagio. “Comesponde &
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Expresso ~ www.expresso.pt

PUblico = www.publico.pt

Jornal de Noticias -~ www.jn.pt

Didrio de Noticias - www.dn.pt

Correio de Manhd - www.correiodamanha.pt
Visdo - www.visao.pt

Sol = www.sol.pt

Sébado - www.sapo.pt

Diario Digital - www.diariodigital.pt

24 Horas -~ www.24horasnewspaper.com
Destak - www.destak.pt

Portugal Didrio -~ www.diario.iol.pt

Metro - www.readmetro.com

I - www.ionline.pt

Global ~ www.globalnoticias.pt

Focus - www.impala.pt

O Primeiro de Janeiro - www.oprimeirodejaneiro.pt
Meia Hora - www.meiahora.pt
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evolugEo dos tempos ¢ i penetragiio crescen-
te da intemet, sobretudo nas geragoes mals
novas. Tem também a ver com um maioe
volume de informagio disponivel online™,
afinma o director da SIC Noticias, *“Partidos,
movimentos ¢ candidatos invester na rede ¢
0 MESIMO ACONTECE CoMm 08 Meis de comuni-
cagiio tradicionais. A SIC online ¢ um dos vér-
tices de uma operagio conjunta — Portugal 09
- que envolve SIC, SIC Noticias, Expresso ¢
Visio - , que acompanha os s actos eleito-
rais deste ano”, refere Antonio José Teixeim.

Estarao os 0rgaos de informacao

a perder o papel de mediacao?
Efectivamente, como destaca o director da
SIC Noticias, nio s30 apenas os ongdos de

QUAIS OS SITES DE NOTICIAS A QUE PRETENDE RECORRER? (MANIFESTOU
INTENCAO DE RECORRER A SITES DE NOTICIAS
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Nomero meédio de sites de noticias
3 que pretende recorrend,3

osta a forma encontrada pelos partidos para
evitar a mediagio com o cleitorxdo represen-
tada pelos drgios de comunicagio social?
“Este ndmero quer dizer que os sites dos par-
tidos oferccem mais informagio ¢ sio mais
inferactivos. As forgas partiddnas, os movi-
mentos de opiniio ¢ os candidatos pereebe-
ram as vantagens do contacto directo com os
eleitores ¢ a funcionalidade da disponibiliza-
o abundante de informagio. I uma forma
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comunicagao social a apostarem na rede, os x
partidos politices também estio a ‘descobrir B irrelevante que o leitor
esie suporte. | 0 caso do Partido Soculisa coneuma a informagao no
(com o site Socrates 2009) ¢ do Partido Social
Democrata (com o Politica de Verdade). De m internet ou noutra
acordo com o estudo, 44 por cento dos ingui- pwm Mw' (1]
nidos ji visitou sites de partidos politices. Serd -

5 que interessa é a marca”

de contacto pritica ¢ um modo de acgio poli-
tica”, comega por referir Antdnio José
Teixeira. “As expenéncias iNtemacionis, par-
ticulammente a amenicana, influenciam bastan-
te 0s novos caminhos da acgdo politica dos
partidos portugueses”, continua. Mas o res-
ponsivel da SIC Noticias ressalva: “Tentam
evitar mediaghes jomalisticas, mas ninguém
confunde um site partidino com um site de

QUAIS AS REDES SOCIAIS A QUE PRETENDE RECORRER?

(MANIFESTOU INTENCAO DE RECORRER A REDES SOCIAIS)
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informacio.” Um ponto de vista partithado
por Paulo Baldaia. Para o director da TSF “a
tendéncia ¢ o recurso & informagiio na intemet
continuar a subir”, sendo que “os proprics
peutidos politicos fzem a sua comunicagio
através da intemet”, pelo que ha “mais pes-
SOas a contactar com os sites dos partidos ou
dos seus candidatos™. No entanto, realga, “as
pessaas fazem a tiagem [da informagio dis-
ponivel online] ¢ as marcas [nesse processo)
<30 importantes”, defende Paulo Baldaia,
“Quarenta ¢ quatro por cento? Nio esperava
que fosse tnto”, admite Jodo Marcelino,
quando confrontado com o nimero de inqui-
nidos que admite consultar sites dos parti-
dos. Mas, no entender do director do Didrio
de Noticias, a intemet “coloca desafios as
proprias instituigdes [na forma como comu-
nicam|”, sefa um partido politico, uma
onganizagio ccondmica ou um clube de
futebol. Com a intemet as organizagoes
obtém ganhos em termos de “comunicagio
directa™. *“Nio me lembro que boletins
mformativos dos partidos politicos como o
Povo Livre ou a Acgiio Socialista tenham
tido tantas audiéncias™, comenta,

0 que se consome na internet?

Henrique Moniciro, por seu tumo, fala em
“separar 0 tigo do joio™ quando sc refere ao
aumento do consumo de intemet, que € com-
posto por “redes sockais, sites de jomais ¢ tudo
550", Mas “atengdio que héd muita informagio
veiculada na intemet que ¢ MUIO pouco
fidedigna™, alerta. Por isso, acredita, os lei-
tores querem informagdo na intemel, mas
sobeetudo querem “sites noticiosos, produ-
7sdos por profissionais da comunicagio”,
embora para o pagamento dessa informagio
ainda nido haja grande receptividade,
comenta Hennique Monteiro.

Para o director do Didinio de Noticias o funda-
mental ¢ perecber dos 16 por aento que recor-
rema internet como fonte de informagio, que
pereentagem consulta os sites noticiosos. E,
de acordo com o estudo, a resposta ¢ 86 por
cento. A Majona recome assim a Sies noticio-
s0s, seguindo-se 43 por cento de pessoas que
recorrem a sites (exclumndo noticias), 39 por
cento a blogues, 24 por cento a foruns, 18 por
cento a redes sociais ¢ 14 por cento a0 e-muail.
No que se refere ds redes sociais, o His (53
por cento), o Facebook (51 por cento), ©
MySpace (49 por cento) ¢ o Twitter (33 por
cento) s3o as mais referidas.

“A informagio atmvessa hoje vinas redes”,
comega por reforir Antonio José Teixeira, “A
mformagio de quakidade ¢ assegurada por mar-
cas reconhecidas, crediveis, Mas I informa-
G0, opinkio ¢ debate disponivets em miltiplas
plataformas”, sintetiza 0 responsivel da SIC
Noticias quando instado a comentar os nime-
ros. “As marcas de noticias continuam a ter
bastante peso”, defende, por scu umo, Jodo
Maroelino, “No futuro ¢ imelevante que o keitor
consuma a infomacdo no papel ou na intemet
ounoutra plataforma qualquer. O que mteressa
&amarca de nformagdo que consome, mais do
que ser em papel ou digital™, preconiza,



